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The Jackal con Action Aid

Condividere senza tradire i propri valori

nvideo controcorrente. Un
tono graffiante. Unanarra-
zioneirriverente, che pero
capovolge gli stereotipi
sull’immigrazione. “Aiutiamoli a
casa loro”: attorno a questo messag-
giosisviluppala coraggiosa campa-
gna di ActionAid, messa in scenadal
collettivo napoletano di Youtuber
da milioni di views The Jackal, im-
pegnati per sostenere le adozionia
distanza. «Usare le leve della comi-
cita per comunicare messaggi so-
ciali e statauna sfidaambiziosa. La
fiducia riposta in noi da ActionAid ci
ha permesso di esprimere al meglio
la nostra creativita», raccontano i
The Jackal, nelle prossime settima-
ne impegnati a girare il nuovo video,
che verra lanciato anovembre.

Il momento pil intenso di que-

sta collaborazione?
Certamente quello legato all’op-
portunita di visitare i villaggi in
Africa e vedere coninostriocchila
realta che poiabbiamo raccontato.
Sono queste consapevolezze che ci
hanno portato a scrivere i contenuti
di questo video.

Dal punto divistadel creator in
operazioni di co-marketing a cosa
éimportante prestare attenzione?
Non bisogna tradire se stessieiva-
loriin cuisicrede. All’inizio eraim-
portante arrivare prima deglialtrie
produrre contenuti originali. Oggi
non basta piu. Perché e fondamen-
tale che i contenuti siano interes-
santi, qualitativamente validi e coe-
renti con la piattaforma di distribu-
zione. Solo in questo modo é possi-
bile creare un valore condiviso tra
brand, creator, community.

—G.Coll.
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Creator. La campagna di Action Aid

in collaborazione con The Jackal
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