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PARLA ALEX ZANARDI - BRAND AMBASSADOR BMW
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«Le di

nquesto tempo cosi dif-
ficileavvertiamo ancora
<< di pit 'importanza di
sentirci parte diuna co-
munita e rivediamo con occhi nuo-
vi certe vecchie futili miserie che
hanno regolato le priorita neglian-
ni. Come spesso accade, le difficol-
ta spiazzano, disorientano, ci fan-
no paura, ma ci costringono a tro-
vare una nuova forza, Cosi € stato
perme nel passato, cosie anche og-
gi. Tutto questo si chiama espe-
rienza e portaad una dose di sag-
gezza. Diventeremo persone mi-
gliori perché impareremo chelere-
sponsabilita individuali sono al
servizio di un benessere colletti-
vo». Cosi Alex Zanardi racconta
questo mondo da declinare oggi
necessariamente come unaprima
persona plurale. Questo amatissi-
mo e pluripremiato campione
sportivo, pilota e brand ambassa-
dor per Bmw, & testimonial della
campagna multibrand e omnica-
nale #InsiemePerRipartire. Il suo
videomessaggio di coraggio e spe-
ranza coinvolge tutti i marchi del
gruppo Bmw con il claim “Noi ci
siamo. Anche a distanza di sicurez-
za”. Un modo per restare vicino ai
propri clienti attraversoisitiwebe
icanalisocial. «In questodramma
intravedo anche I'opportunita di
diventare migliori, seguendo come
modelli le persone meravigliose
impegnate sul fronte a combattere
questa guerra. Anche senza nessun
pubblico pronto ad applaudire fan-
no cose speciali. Penso ai medicie
agliinfermieri in prima linea. Tutto
questo che stiamo vivendo ci se-
gnera come comunita e potra so-
pravvivere al passaggio di questo
virus. Ed € giusto ricominciare a
sperare», precisa Zanardi.
In che modo vive questo perio-
do di isolamento un campione
sempre in viaggio?
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Vivo conla giustadose dipreoccu-
pazione per ¢io che staaccadendo,
ma anche conla consapevolezza di
essere un privilegiato. Ho unabel-
lissima famiglia e ho riprogram-
mato i miei allenamenti in casa, il
telefono squilla meno e riesco a
riempire le mie giornate di affetti
preziosi.

Cosahaprovato sentendo lano-
tizia, peraltro attesa damolti, della
riprogrammazione delle Olimpia-
di di Tokyo nel 20217
Alrannuncio il pensiero & andato al
Giappone, al governo, agli orga-
nizzatori. Si tratta diun Paese forte
eaccogliente, ma anche vulnerabi-
le a causa del piu alto debito pub-
blico del mondo. Ma orale priorita
sono altre. E lo dico da atleta che
ama cio che fa e che si allena con
costanza. Continuero ad allenarmi
in casa e prestero un occhio in piu
alla bilancia.

Ciracconta il messaggio “Insie-

me per ripartire” che ha lanciato
per Bmw?
Si tratta di un messaggio civico e
sociale. Oggi dopo settimane sono
uscito perlaprimavolta per andare
al supermercato e ho avuto I'im-
pressione che stiamo abbassando
la guardia. Tutto questo & sbagliato.
All’azione eroica dei nostri medici
noi dobbiamo dare un piccolo ma
significativo contributo stando a
casa. Siamo tutti coinvoltiin questa
partita e siamo tutti una grande
squadra.

Qual ¢ il ruolo contemporaneo

delle marche in questa fase cosi
delicata che stiamo affrontando
tutti?
Leggo questo impegno delle mar-
che come estremamente positivo.
Oggile aziende hannolaforzaeco-
nomica e valoriale di ispirare le
persone. E importante il contributo
identitario e produttivo che danno
all'Italia.
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Campagna Bmw. #InsiemePerRipartire

ficolta spiazzano, ma ci danno forza»

Alex Zanardi.
Pluripremiato
campione
sportivo,

pilota e brand
ambassador
per Bmw,

& testimonial
della campagna
multibrand
eomnicanale
#InsiemePerRipar
tire
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