Engage marketing. Dai corti cinematografici

long-form di Campari alle esperienze

coinvolgenti di acquisto instantaneo di Yoox

Video, seduzione
e celebrities

[ brand a caccia
di attenzione

Giampaole Colletti

n gueste ore un brand italiano ha
scalatole dlassifiche mondialiesie
posizionato maiprim diecial mon-
e, Sul poxdio grache 4 una campa-
gna di digital marketing che passa
necessarfamente per il coinvalg-
mentodelurente, SitramadiCampari,
findeo su Varbety accanto a colossi del
calibrodiRebook, ATET, Hugo Boss. A
suscitare Pinteresse dello storioo ma-
gazine ameTicanoé stato loshortmovie
“The Legend of Red Hand", prodotto
conuncastdeccezionedietroedavant
Ia macchinag da presa. Un'operazione
colossal tipicadel grande schermoci-
nematogralico, meamolie piiiscatabile
degli spot peril piccolo schermo-e so-
prattuttedechinataperinuovischermi.
Teorovantala preserzadell attrice in-
ternazionaleFoe Saldans e dellattore
italiano Adriano Giannini, La regia &
Hrmasada Stefano Sellima, notoperla
serieCGomorta. Ell flmtrasudaiabiani-
. conunincipit pefia piazza milanese
del Duomao. Numerd da eapoglro: vi-
deofeaser haregistratoolire 31 milioni
diviews, mentrelacampagna In 21 Pa-
esidel mondo ha totalizzato una reach
diggtmilionldicontattt, di cul drcaun
quarto con attivita di prdigitati
Benvenutinellengagesnent marke-
ting:in questanuovia fase il coinvolgi-
mentodell'utente, conlarelativabatta-
glia perottenerela saaattenzione, pas-
sadaforman mulimedialieinterattiv,
veicokatisusocial e piattafiorme di vide-
osharing. 5i eerca cost di fare breceia
nella testa, nel cuore e soprattutionel
portafogl dell'utente, Perché Folietr-
voéposizionarsi maanchevendere |a
festata americans Forbes ha evidenzia-
to come i social media aumenting
esponenzialmente (| colrvolgimentoe
diriflesso anche ke vendite defle mar-
che. Per dimostrarloha dportatoi nu-
meridel Global Wb Index: quisiil gotz
degliutentisegue] proprimarchi pre-
feriti sui social, mentre addiritura il
25% & propenso all'acquisto durante
questalnterazione, « L'engagement di-
veniacentrale, strategicn, contempa-
raneo. Olireallaclassica planificazd one
tabeilaretelevisiva le marche cercano
canall plo originall, privilegiati, rela-
zionali, B provano a verticalizzare
l'esperienza. Peraltro linvestdmento

digitale risulea pitt sostentbdle econa-
micamentex, afferma Sergio Rodri-
guez, direttore creativo e amministra-
tore delegato di W, agenzia globale
del network WEF che hacurato idea-
zione e la strategia dell'operazione
Camparl. Eorac impegnata nel sequel,
online da gennaio 2015,

Catturarelattenzione inunmaonde
costanternente distrattoelaverasfida,
Sopratiuttolnuncontesto di connetti-
vitd continua, pervasiva, mobile. «La
difficolta ¢ differenziarsi - aggiunge
Raodriguer - perché contenutisi asso-
mighiano tutt, Perdunabuonapolitica
dibrand entertainment halapossibill-
tadiveicolareivalor conun linguaggio
accattivante e multimediales. Enuttosi
gioca sui primi secondi. «Servono e
migllor] tecniche per non perders
utenti nei primi secondi e per aggan-
clarlalla narrazione. GO implicamec-
canismidi ancoraggioe unusoevoluto
delle celebritiess, precisa Rodripuez.

Cliccare, commentare, giocare. E
acquistare. Portandola tribl all'azio-
ne, «In fondo per generare engage-
mentdviole semplicits. Anche perché
la gentesi sposta sul mobile e quindifa
urnusoded social molw piiimmediato,
Camibia anche il modie inoui i brand
entrano in relazionecon ke persone, in
una logica i conversazione conti-
nuax, precisa Gluseppe Mayer, chief
digital officer del Gruppo Armando
Testa, agendacreativaitaliananatacl-
e cinguant anni.

Lapantedpazionesisplnge finoalla
creazione di finali interattividifferent
seelti daghi weenti: la testata Blooming
haantidpatocome Netlixsta lavoran-
doasceneggiature multiple, La speri-
mentazione partirebbe pet e nuove
stagioni delle serie, Ma partecipazione
fa rima anche con mobllitazone. Lo
hannocapito ke Ongpittall avanguar-
diw Greenpeace ha denunclatoconun
videosu YouTubelealleamze della Lego
conlaShell. Oggeno del contenzioso, le
rivellazioni nell'artico ad opera della
mutiinazionale petrolifera lvideodi-
ventatoviralee legatoad una raccokta
firmeha portato persinoatdivorzio tra
il brand danese e quello petrolifero,
Perchéinquestlanniconnessilenga-
Eement pud generdare conseguenze
inaspettare.
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Ogni cocktail racconta una storia:
questa la filosofia dl Campari,
colosso con headquarter a Sesto
San Ghovanni, nel milanese,
Sitratta di uno dei maggiori
player alivello globale nel settore
degli spirit con 4mila dipendenti
e 17 implanti produttivi nel
maonda. Nel corto
cinematografico fruibile su
YouTube il brand milanesa ha
celebrato il talento dei “Red
Hand", owvero di coloro che sano
in grado diideare i migliori
cacktail al mondo. La
protagonista del video &
interpretata dall'attrice e modella
Zoe Saldana. E la sceneggiatura
parte proprio da Milano. The
Legend of Red Hand & disponibile
sul canale ufficiale YouTube e
sulle pagine social di Campari. Il
concept nasce da un'idea di J.
Walter Thompson Milana,
pradotio da Think Cattleya.

YOOX

Instant commerce
per coinvolgere
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Una campagna video e shoppable,
Perché dall'attenzione perle
immagini si passa poi allacquisto.
E In un tempo prestabilito. Questo
il senso di*It's now or never”,
campagna di instant-commerce
sviluppata da Yooxin
collaborazione con Google.

5i tratta di un format pubblicitario
innovativo e interattivo: lintento &
quelle di offrire al consumatari una
selezione di capi e accessonitrai
pill prestigiosl, giocanda con ||
concetto di desiderabilita, Cosl
prodott] introvabill e di lusso
VENRONG presentati uno ala volta
perladuratadi uno spot di
YouTube, I clienti possono
decidere di salvare lacquisto inis
secondi, Diversamente | produtti
vanno distrutti da divertantl
meccanismi animatiin 30, La
campagnaé stata sviluppatacon
Stink Studios per i mercati di ltalia,

Amerlca, Giappone e Corea del Sud.

CHIQUITA

Gif «firmate»
per le stories

Creare unarchivio ufficiale delle
gif di Chiquita e metterdoa
dispesizione dei giovanj utenti,
Casl Fagenzia Armando Testa ha
dato vita al canale delle gif di
Chiguita, sviluppanda peril
colosso svizzera il canale ufficiale
su Giphy, la pld importante
piattaforma che raccoglie le gif
per renderle poi fruibili sui social e
nefle chat private,

Le gif ospitate su Giphy sono
ricanasciute dai principall servizi
di messaggistica e spesso
integrate nei social come mezzo
espressive per gli utenti, per
rendere pil vivace un post, un
twest, un commento, il lancio &
avvenuts inoccasione della
festivita statunitense del National
Banana Day. In pochi mesi le gif di
Chiquita, interamente dedicate
alle banane e al loro universo,
hanna totalizzate pil di a2 milioni
di visualizzazieni

Altop. Grazie a
pragetio “The
Legend of Rad
Hand® {nella foto
l'atirice Zoa
Saldana
protogaenisto del
videa)

Campari sié
posizionatn tra
primi diaci brand
al mondo
secondo [arivista
americana Variety



