Strategie. [l colosso svedese dell’arredo ha acquistato una startup che ha atomizzato I'acqua
contro gli sprechi. Tra i big 1a sostenibilita é diventata leva di posizionamento sul mercato

Da Ikea a Facebook: il brand
svela la sua anima social-green

Giampaolo Colletti

aun rubinetio escong
in media dai 10 ai 12
Herl diaequa al minu-
to. Ma attenzione. So-
lo una minkma parte
tocca le nostre mani.
1l grosso si spreca. Cosl tre startup-
pet svedes! hanno pensato di ato-
mizzare I'acqua, «In questo modo
ogni goccia viene sfruttaca al mas-
simo e 5 riduce il consumo del
gl ha dichiarato Kaj Mickos,
uno dei co-fondatori di Altered.
L'ldeae diventata Impresaconuna
campagna di crowdfunding virale
su Kickstarter Eoralkea hadeciso
diacquisire ka starup, battendosul
tempo Coca-Cola, Nuovibusiness
sostenibili corrono veloc grazie al
tam tam di rete e social. E con lo
zampino di colossi mondiali cal
pollice verde che decidono discom-
mettere su prodotti e servizi inno-
varlvl, Perché la sostenibllith oggl
diventa un requisite per posizio-
narsi sul mercato, per distinguersi
tra i competitor, per fare Ia diife-
renza inun marketing relazionale,
Tep Emplovers Instituie ha regi-
strato come |l ga%, delle imprese
nostrane inquesto 2018 abbia pro-
grammi di Csr, ovverodiresponsa-
billta sociale di impresa. Incorag-
giando nel 1% dei casi la partecipa-
zione dei propri dipendenti.

Mohbilita eco-sostenibile, raccol-
tadifferenziata, eliminazione della
plastica. Ma oggi non basta fare bu-
siness responsabile: laverasfida e
raccontare queste azioni in un
maondo connesso, Si moltiplicano
cosi Stories su Instagram e campsa-
gne video su YouTube legate alla
sostenibilita. Al Salone della Csr e
dell'Innevazione sociale in Univer-
sita Bocconi — elfre 5.500 partec-
pantl e quasi duecento organlzza-
Zioni coinvolie - [psos ha presenta-
o una ricerca sul brand sostenibill,
Fotografando come |'interesse sia
crescuto, pur mancando una visio-
nediinsieme; per il 35% degli utenti
prevale lasola dimensione amblen-
rale, mentre quelia sociale resea ap-
pannaggio solo dell's1%. Ma la re-
sponsabilita d'azienda accresce il
business: oggi 3 italiani su 4 basano
le proprie scelte d'acguisio sulla
qualita del prodotto,

Coslle aziende schierano laloro
anima verde: Facebook alimentera
I'headguarter conenergla finnova-
bileal 100% entroil 2020, [keaeli-
minera tulta la plastica monouso
enftro lo stesso anno, la catena al-
berghiera Hilton abolird in questl
mesi le cannucce di plastica dai
sual 650 hotel.

Dal pellice verde al cuore blu.
«Inizia usando cio che hal, genera

98%

MEND SPRECHI
Elaguotadi acqua
rsparmiata grazie
alla tecnoloma
sviluppata dalfa
startup Altered,
cha sfritta un
processo di
atomizzazions
dell'acgua, La
startup @ stata
acquiaita da lkea

valore & rispondi al bisognd di turths.
Cosi Gunier Pauli, promotore diun
modello economico che ridefinisce
ilmodo di produrre e di consumare:
per questo economista olandese &
fondamentale ispirarsi alla namra,
dove non esistona sprechi e elfiutl,
ula “blue economy” & una trasfor-
maxione dell'economia. Non si trat-
ta di un impatto solo sociale o eco-
logico. Eun camblamento nelle re-
gole del gioco sul mercatos, afferma
Fauli, che interverrd domenica 14
attobre al Festival dell'Innovazione

e della Selenza, L'evento st werra fno
al zxottobre in undici comuni della
cintura nord di Torino e sari incen-
trato su sostenibilici ambiencale,
salute, benessere, sport, allmenta-
zione, welfare. oL'obiettivo chiave
dell'economia blu & la resilienza.
Liimprenditore ha la responsabilita
Intrinseca di creare valore non solo
all'interno dellazlenda, ma nella
comumnita in cui operas». E c'é un
nesso strectssimo tra questa eco-
nomia e l'innovazione. «Queste
aziende convertono risorse dispo-

nibill localmente in una proposta dl
valore. E quesio richiede un ap-
procclo innovativo, non solo in ter-
mini di tecnologia, ma di mentalita
nell'affrontare il mercato. DI fattosl
trattadi brand che cambianole re-
gole del glocos, Sostenibilit: uguale
responsabiliti. E panecipazione.
wAbblamo bisogno di evolvers
dallattivismo ad una responsability
attiva: |a legittimita dell'impresa e
data dalla sua capacita di dare ri-
gposte ai bisogni della comunitan,

ESPOIUIICNE RS T ATA
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MELINDA

Le mele protette

dalla montagna

Una consarvazione naturale & al
tempo stesso rivoluzionaria. Le
celle pogee del Consorzio
Melinda, 4.000 famiglie di
frutticelter! Aunite in1e
cooperativein Trenting, sono il
primo e unico implanto al mendao
perlafrigo-conservazione di
Frutta in condizionl di atmosfora
controllata. Un frigorifero
naturale che riduce il consumo di
energia, rispanmia acqua conla
goatermia, ottimizza la cavita
mineraria esistente, Le celle
conservano 30.000 tennellate di
Frutti, conun risparmio di energia
elettrica pari al consumo di 2.000
persone inun anno,

BARILLA

Il pozzo d'acqua potabile

perla filiera del cacac

wlin gesta piccole come una
stellina, ma grande come tutto il
cielon: & quests il senso dal
format “Un sogne chiamato
catao’ dedicato alla sostenibilita
dellamarca Pandi Stelle. Cosila
fillera del cacao diventa
responsabile e sostenibile, grazie
alnvestimenti per le comunita
della Costa D'Avorio impegnate
nella coltivazione del cacaoc. Tra
gli ultimi progetti realizzati c'éla
creazione di un pozzo, che
consente 'accesso all'acqua
potabile e un miglioramenta
delle condizioni igieniche di base
del circa 7.000 abitanti del
villaggio di Djangobao,

FERRAGAMO

Sulla passerella gli scarti

di qualita delle arance

Una colleziene d'alta moda
realizzata con tessufi gttenuti
da scarti di arancia grazie ad
una startup siciliana, In
pecasione dell’Earth Day 2017
Ferragamo e Orange Fiber
hanno presentato una capsule
collection realizzata con
sottoprodott] della spramitura
delle arance, Ognianno
lindustria produce oltre
700,000 tonneflate di
sottoprodotto di lavorazione
che deve essere smaltito. ||
brevetto messo a punte dalla
catanese Orange Fiber
permette di trasformare questo
residus inun tessuto di qualita.

Un rocker

in Bocconi,
Sarurning
bassktan storics
collaboratore di
Jovanotti, ha
presantatoln
universith
durante il Salans
CSR 2018
Bullycticnary,
primo dizionario
aonfing sul
tyberbuliismo
ralizzate da
Gererall Italia e
Inferrmatici Senza
Frontiera Onjus



