Allaluce dei cellulari, La foto vincitrice del World Press Phato celebra le proteste dei sudanesi contro il regime dh Omar al Basher: unragazzo recita una poesia di notte llunminato dai cellular

Audiovisive. Con il lockdown la sfida delle piattaforme di contenuti deve fare i conti
anche con l'affermarsi del prosumer. E perfino le tv tradizionali ritrovano un ruolo

La guerra degli schermi
torna nel salotto di casa

Giampaolo Colletti

ngueste settimane dalockdounil

futuro dell'industria dell’audio-

visivo passaperle strade assclate

ma deserte di Los Angeles. Una

sfida paradossale all'ultimo pixel

tracinema erete. Conunavirata
netta dal grande al piccolo, anzi pic-
colissimo, schermo. Cosile star hol-
Iywoodiane hanno scelto diabbrac-
clare le nuove forme di scrictura ci-
nematografica per gli smartphone.
«l contenuti creati dagli utenti sono
stati fondamentali per promuovere
nueoveabitudini, mainun momento
In cui sicercano distrazionibisogna
scommettere sulla qualita»: cosi al
Ces di Las Vegas 2020 — uno degli
ultimi eventi live prima del distan-
ziamento sociale — Jeffrey Katzen-
berg, un passato da top manager in
Disney ¢ in Dreamworks € un pre-
sente da startupper, persuadeva la
plateaa credere nella suanuovaim-
presa. Unatvminiaturizzata fruibile
esclusivamente sul dispostivimobi-
li. E soprattutto da sgranocchiare
con “piccoli bocconi”,

In fondo & questo il significato di
Quibi, servizio di streaming apaga-
mento, Cucinastellata, altro che fast
food. Per questa operazione Katzen-
berg ha corteggiato Hollywood: Jen-
nifer Lopez, 1dris Elba, Bill Murray,
Sophie Turner, Steven Spielberg,
Chrissy Teigen. Lancio programmato
6 aprile. Manel fratempo Il mondo
& cambiatototalmente: cosiseprima
della pandemia Quibi avrebbedovu-
to allietard in fila da Starbucks o in
metropelitana, oggi va a competere
nel salowodicasa con | colossi Net-
flix, Disnev+, Amazon. Ein fondocon

tutti noi. Perché la piattaforma & in
controprogrammazione con la ty
verticale popolata dai giovanissimi
tiktoker: 1a piattaforma cinese Tik Tok
oggieattivain nltre1go Paesi, tradot-
ta in 75 lingue e popolata daun mi-
liardo di utentiche produconoe conte-
nuti di una quindicina di secondi.
«ConQuibi la televisione sié ristretta
el'effetto e vederla in miniaturas, ar-
gomenta Mike Hale in modo eritico
sul New York Times.

Niente piu prodotti
preconfezionati:
abbiamo bisogno
di partecipare,

di connetterci
DERRICK DE KERCKHOVE

Tvfai-da-web

Daglisnack video di primaclassz con
Quibi alla tv autoprodotta: pggila so-
cialit perdutarinasce in uno tsuna-
mi di streaming, con una moltiplica-
zione di format seriali, interviste in
streaming, tutorial factd in casa. Nel
tempodell'isolamento forzato tuttisi
sono riversati su smartphone e ta-
blet: per Comscore il traffico dari &
cresciuto del 689%a marzo, Anche Ap-
ple haraccontato questanuovacrea-
rivitacasalinga conun video suYou-
Tube che hasuperato in pochi giorni
ilmilionedivdews. « gl siamo tutt
prosumer € come diceva Marshall
McLuhangia nellontano 1976 “every-
bodya broadcast™. Tutto cid hacam-
biatocompletamenteil rapportotra

i pubblicir, afferma Derrick de Ker-
ckhove, E I potereeditoriale diffuso,
con la trasformazione dei pubblici
del passato chemutuanoin produt-
tori di contenuti. Ed & la conferma
della teoria diNicholasAbercrombie
e Brian Longhurst, soclologl britan-
nici che trent'anni fa teorizzarono
T'ascesa dei performer:lospettacolo
deborda dai confini naturali per in-
vadere tutti gli spazi interstiziali del-
lavitaquotidiana.

Cosi anche la profezia di Negro-
ponte del Duemila— «Verra un giorno
el quale ognuno potracostruirsila tv
eil palinsesto personales - trova oggi
conferma. Un grande esperimento
collettivo dettato dall'abbattimento
dei costi di produzione e dauna mag-
giorealfabetizzarioneal digitale. «I1
lockdown segna un passaggioepoca-
le per le persone che scoprono un
mondo sconosciute. 1 tutorial rap-
presentano o snodo attraverso il
quale perla primavolta molti stanno
imparando a interrogare il proprio
scherma, a chiedere qualcosa di pit
allaloro televistone. Le lezioni di yoga
oglihow-to diventerannoqualcosa di
irrinunciabile anchea emergenza fi-
nita, Ciritroveremo tutti conmaggio
ricompetenze rispettoa cid che pud
offrireil mondodigitales, afferma Al-
berto Marinelli,direttore del diparti-
mento di comunicazione e ricerca so-
ciale all'Universita La Sapienza.

SfidaapertatraTV

Ma la battaglia coinvolge anche gli
schermidiun tempo tornati strate-
gici. A Cleveland il canale via cavo
Fox 8 s'& inventato un format di
trenta secondi geniale e al tempo
stesso banale: sigla ditesta, sigla di

FENOMENI

Sui social

si moltiplicano
le piattaforme

Anche loro sono nati neilaboratori
di uncampus universitario. Maa
differenza di Mark Zuckerberg,
Geige Vandentop e Dan Briggs
hanno acceso la loro startupin un
ecosistemna digitale gia immerso nei
video. Cosiidue programmatori
under 30 conosclutisi nell'universita
canadese diVictoria hanno creatola
piattaformaStreamyard:«Pensiamo
che lo streaming live sia unottimo
mezzo per la narraziones, afferma
Gelge Vandentop, Nvideo neltempo
dell'isolamento casalingo.
Fenomeno globale che siinserisce
nellamoltiplicazione deglischermi
anche suisocial. «1lfuturo di
Faceboolk? Video, video, videon, E
diventatavirale questa rispostadi
Nicola Mendelsohn, vice-presidente
di Facebookin Europa. Cisono poi i
colossi hi-tech Google, Microsoft,
Cisco. Ein questa primavera del
video c'eanche Zoom,

Una crescitain Borsa inversamente
proporzionalea quella
reputazionale. La societi
californianafondata da Eric Yuan ha
scommessosulla presenza Integrata
delvideo nei meeting a distanza. Ma
& finita sullagraticola per falle al
sistema digestione dei dati.
Ancorauna voltail terrenoscivoloso
quello della privacy.

£ MPRODUZIONE REERYATA

coda e nel mezzo uncartello grafico
con un calendario sfogliabile e 1l
conduttore Todd Meany che ricorda
ilgiornodella settimana. Una busso-
laper gliamericani disorientatidalla
clausura casalinga.

«Ognl plattaforma ha In quesio
momento unastraordinariaoccasio-
ne per ripensare il proprio ruolo al-
l'interno diun ecosistema che & sem-
pre pitconnesso eibrido. La tv gene-
ralista pud mertere a valore la sua
funzicne piurilevante: quella dicrea-
re eventi in cui usciamo dalle nostre
nicchie di interesse per ritrovarci nutti
insiemea ragionare del nostro com-
plicato futuros, precisa Marinelll. La
tv che torna centrale con nuovi for-
mati, linguaggl, dinamiche di relazio-
ne. «Dobbiamo dirlo chiaramente:
oggiabbiamo accesso almondo gra-
zieaunosmartphone. Siamo al rove-
sciamentodeilaproporzione tra reale
evirtuale. Per continuare a comuni-
care citroviamo tutti nellacondizione
dipassare al digitale. 1 format di que-
sti schermi sostituisconooggile for-
me di relazione umanae agglungono
la possibilita diuna memoria stori-
cawn, precisa de Kerckhove.

Emergeun ecosistermaincuilane
cessitadi interazione diventa condi-
zlone essenzlale perunasoglia diat-
tenzione molto pit labile. «Non ab-
biama piti la stessa pazienza verso
prodottichiusi e preconfezionati. Ab-
biamo bisogno di partecipare, di con-
netterci reciprocamentes, conclude
de Kerckhove. Main questa polveriz-
zazione di schermi nel nostro stream
senzasoluzione di continuithun in-
termogativo resta aperto: setuttisia-
mo impegnati a parlare, chiascolta?
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