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Intervista a Riccardo Falcinelli

«Effetto Amazon su immagini e segni»

iamonegliannideilo-
ghiminiaturizzaticon
<< la dimensione del
N\ francobollo. Eeffetto
Amazon. La tendenza e semplificare.
Daltronde la piu grande rivoluzione
alla quale abbiamoassistito lacondi-
visione socialdioggettifattanon piida
professionisti, ma da gente comune».
CosiRiccardo Falcinelli, designergra-
ficodavent'anninell’editoria, autore di
“Cromorama” per Einaudi. «Oggien-
triamo in relazione con le marche at-
traversol’icogenia. Questofiltrotranoi
e le cose € la vera rivoluzione che ha
cambiatoil rapporto coibrand».

Che ruolo haassuntoil logo?
Continuaad essere centraleeinalcuni
settori come il lusso diventa ancora
pitiun totem. Altrisisonoistituziona-
lizzati. Penso a Google o Disney.

Quali trend nota?

Si respira una saturazione dei colori
quasi a cartoon. E la cultura dei filtri
Instagram, conricadutenelcinemae
nella pubblicita. D’altronde siamone-
glianniin cuituttoeinstagrammabile.

Siperde diautenticita?
Ifiltronon fa perdere spontaneita. E
unanuova poetica. Oggi cémolta ge-
ometria. Elagrigliareticolare aiuta.
Le persone usanole foto per disegna-
re piu che per fare foto. E poilatecno-
logia seduce e¢ ha democratizzato
pratiche professionali. Ma questo
nonsignifica che automaticamente
tuttisianoin gradodi partecipare ad
un discorso creativo.

Cosahavistodinuovonelmondo?
In Cina c’¢ 'esplosione dei vertical-
drama, mini serie guardate in vertica-
le.Unoscartorispettoagliultimicen-
tocinquant’anni di narrazione oriz-
zontale. Qui viviamo ancora ogginel
mito del 16:9.

Cosacambiaperifuturidesigner?
Cemoltapitcompetizione. llconsiglioe
studiare. Manonbasta usare almeglioil
software. Occorreacquisire consapevo-
lezzaculturale. Esaper anticipareitempi.
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RICCARDO
FALCINELLI
Designer grafico
e autore

di “Cromorama”
per Einaudi
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