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[ video online pronti al sorpasso
Ccon costi bassi e tracciamento

La ricerca Bain & Company. La spesa pubblicitaria in Europa arrivera a 188 miliardi di euro entro il 2024
In Italia il segmento digitale potrebbe superare i canali tradizionali toccando il 56% degli investimenti
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[, effatodaunvideo, sapien-
temente montato e diven-
tato virale sui social in po-
che ore. Cosi David Keene,
oggi nel cda della potente

lobby delle armi NRA, & stato testimo-

nial suomalgradodiunacampagnadi
sensibilizzazione contro 'uso delle
armi. Pensavadiessere statoinvitato
peruninterventoinunascuoladiLas

Vegas, invecesi étrovatodifrontead

una platea di 3.044 sedie bianche

vuote. Sara per via delle restrizioni
per la pandemia, deve aver pensato

Keene. Invece quelle sedie rappresen-
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no laureati quest’anno a causa della
violenza generatadalle armidafuoco
utilizzate nelle scuole. “The Lost
Class”, ossiala classe perduta, éilno-
me della petizione online lanciata
dall’associazione Change The Ref.
«Laviolenzaarmataéla primacausa
dimorte traglistudenti. Nonostante
cisianostatidiversilockdown, il 2020
¢ stato il peggiore anno degli ultimi
decennicon migliaia di morti. Impe-
gniamocianon perdereun’altraclas-
se di studenti per I'epidemia di vio-
lenza armata», ha detto Manuel Oli-
ver, co-fondatore dell’associazionee
ilcuifiglioJoaquinéstatounadelle17
vittime del massacro di Parkland.

Pervasivita del video online

Potenza delle immagini sulle quali
associazioniebrandhannodecisodi
scommettere, soprattutto inuncon-
testo in cui la spesa pubblicitaria in
Europa potrebbe toccare quota 188
miliardi di euro entro il 2024. D’al-
tronde quelladigitale éincrescitaad

un tasso annuo del +7% e dovrebbe
superareI’adv sui canali tradizionali,
arrivando a rappresentare anche in
Italia entro tre anni il 56% sul totale
della spesa. E quanto emerge dal-
I'analisicondotta daBain & Company,
colossoglobaledellaconsulenza pre-
sentein 38 Paesidelmondo. Laricer-
caverraillustrata all'evento virtuale
“Bain Video Uncovered”, inprogram-
madomani 6luglio e che presentera
uno speciale tool di monitoraggio. «In
Italiaciaspettiamouna crescita signi-
ficativadellaspesainadyv, inpartico-
lare grazie alvideo onlineche oggiha
unpotenzialeinespresso. Sitrattadi
unaumentotraiisoei3zoomilionidi
euro, che andrebbe a colmare il gap
esistente e potenzialmente offrirebbe
ritorni compresitrai3soei7somilio-
ni di euro», afferma Roberto Priore-
schi, Managing Director di Bain &
Company Italia e Turchia. Secondo gli
analistilacrescitasaratrainatadapitt
fattori: 1’ascolto attivo, la crescente
diffusione delle connected TV, I’abi-
tudine consolidata della fruizione di
video online da contesti casalinghi.
Una opportunita per le marche, che
possono godere diun’arenamenoaf-
follata perintercettare pubblici profi-
lati,anche grazie acampagne diawa-
reness meno oneroserispettoaime-
diatradizionali,intestalaTv.Ilvideo
online diventa cosi pervasivo per
pubblicichescelgonoinautonomiail
momento di fruizione. Su questo
fronte a crescere sono soprattuttole
fasce pit1 giovani di consumatori: oggi
inItaliail 95% di consumo tranonli-
neare eibrido é appannaggiodel clu-
ster15-24anni, maanchetragliover
55 questodatosiattestaad unsignifi-
cativo 48%. Unodegliapprodiprivile-

giati @ YouTube. «Di fattorappresenta
la destinazione video per eccellenza
per pubblici ampi e diversificati. Gli
italiani trascorrono ognigiorno piudi
30 minuti su YouTube. I canali non
sono solola casadei creator: editori,
televisioni, case di produzione, eti-
chette discografiche e persinoleader
mondiali e spirituali contribuiscono
attivamente alla crescita di questo
ecosisteranr, affermaFabio Vaccaro-
no, Vice-president e Managing Di-
rector di Google in Italia.

Video online per tutti

Secondol’analisidiBainil video onli-
nepuoincrementareilbusiness, otti-
mizzando i costi e valorizzando il
tracciamento deidati conuncostante
monitoraggio. Opportunitadacogiie-
reinmodotrasversale pertuttele va-
rieindustrie, conle Pmi -icosiddetti
“global microbrand” che scalano i
mercati internazionali - che possono
avvantaggiarsida campagne centrate
suivideo puntandosuserialitaeinte-
grazione nei piani marketing. Unotra
icasipittnotialmondoédell’azienda
americana Blendtec: questa piccola
realta con headquarter nello Utah &
uscitadalla crisiiniziandoavendere
i suoi potenti frullatori online, pun-
tandosuunaweb-seriesu YouTubee
suunacall-to-action miratalegataal
proprioe-commerce. Neivideo, fruiti
damilionidiutenti, il fondatoree Ceo
Tom Dickson frulla qualsiasi tipo di
oggetto — biglie di vetro, scarpe da
tennis, persino gli iphone - per un
format efficace dal titolo eloquente:
“Willitblend?”. Unsuccesso mondia-
le partito daun investimentoiniziale
dipoche centinaiadi dollarioggi puo
valerelasopravvivenzadell’azienda.
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Superficie 40 %
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Guerrilla video. David Keene, nel cda della potente lobby delle armi NRA, & stato invitato a parlare in una scuola di Las Vegas ma si & trovato di fronte ad una platea vuota

Il consumo

Fruizione di video in Italia (daily reach)
per tipologia in base all'eta. In %
M LINEARE (es. Tv tradizionale)

B NON LINEARE (es. Netflix, Web)
LINEARE E NON LINEARE (es. SkyQ)

15-24 anni
5 79

25-34 am
19 71

35"'44 anni
33 63

45"54 anni
39 57

55"64 anni
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Fonte: Bain & Company su dati vari
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