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La campagna #cifabellalitalia

«Dai social alla strada, ripuliamo le

-

1 pulito ci rende migliori. Com-

batti il degrado e circondati di

bellezza. Unisciti a noi con #cifa-

bellalitalia. Questoil messaggio
della campagna di Cif , brand perla
pulizia del colosso Unilever (nella
foto una volontaria coinvolta nel-
Uiniziativa). Obiettivo: costruire
una community di cittadini re-
sponsabili che scelgono di pren-
dersi cura delle proprie citta con
azioni concrete.

Il progetto é realizzato insieme a
Retake, il pit1 grande network di at-
tivismo civicoinItalia. Ilmovimen-
to € nato dalla comunita statuniten-
se di Roma nel 2010 e oggi € attivo
in 4o citta italiane, conben 85 grup-
pi di quartiere soltanto a Roma.
«Siamo partitidauna pagina suFa-
cebook e questo racconta il nostro
carattere di spontaneita. Oggi orga-
nizziamo progetti educativi ed
eventi di rinnovo urbano aperti a
tuttiicittadini. Soltantoa Romalo
scorsomese ne abbiamo promossi
un centinaio», racconta Simone
Vellucci, ventinovenne romano e
presidente di Retake, in tasca una
laurea in giurisprudenza e oggi al
lavoroinuna societa di consulenza.
«Hofattol'Erasmus e quando sono
tornatoa Romal'ho vista con glioc-
chicompletamente diversie hovo-
luto darmi da fare», precisa Simo-
ne.Il progetto dirigenerazione ur-
bana con Cif si sta sviluppando in
un tour in tutta Italia: Roma, Paler-
mo, Milano, Napoli e Padova. Gliin-
terventi riguardano la riqualifica-
zione ambientale, la pulizia e il ri-
pristino diluoghiiconici dei quar-
tieri. «La condizione degli spazi
urbani influisce nella qualita della
nostravita. Noi cittadini possiamo
fare molto insieme per cambiare cid
che accade», precisa Vellucci.
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