Social star, Chi sono, quanto sono seguiti e quali aziende l utilizzano: Iidentikit
dei protagonisti del nuovo storytelling che corre sui social e nelle piattatorme di videosharing

Youtuber alla corte dei marchi
nell’era d’oro del video-content

Glampanio Colletrd

ventannihainiziatna
lavorare per una delle
pilgrandibanche ifz-
liane. Arruolato come
youtuber. E la storia
del giovanizsime Mar-
<ello Ascani, romano con intasca un
diploma consepitoal lieeo artictico,
1 sun canale accesn nel 205 € oggl
seguirn da oltre 265mila utentl. Que-
srestare per niCredic ha raccontam
Iservizioffert dallspp Buddybank.
Provandoll sul campo. «Insieme al
mio amico Franceseoabbiama fatto
un viaggio in Htalia interrogando 0
concierge disponibile in chat venti-
quartir'ore al glomos. I vided ha ge-
neratooltre sl views e ora Fran-
cesco e volatoa Londra per MTV.

E I'era del video dapperturee, un
nucvostoryteling che come sulsodal
engliepranaliormed videosharing. fl
piceolo schermo di un i sconr-

ponein milleschermi mobilie minia-

Mon solo

wirtuale.
FatappaaMilanc

IHermat
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turizzati, divenrando appetibile per
una pletora di brand che cercanc di
tare breccia tra millennials e center-
niaks, intercettari conla mediazione
degifidolisncial A fare scuola Oltreo-

FouTube Pop-up
Space, it
programma dal 22
al2o sertembre.
1 lal-st;

The Hire,
O cortl prodort dalla Gasa auionio-
billstlca Benw, Congll annila Miera s1
¢ allargata, facendo nascere nucve
social-star dette anche creator.

Per le social-star al servizio ded
bt izazione passadal
l'eng Perché la ral
conla community 2 utto, «La credi-
hilisa sul web & legataall autenticita
detproprivalori ealla coerenzadi co-
muniCazione, Quindipii Tazicndai

Incongrerarnio dil
viva la
eemmurity. Mella
fota o poutiubar

M el A

inlineacon ivalor delcreator, mag-

fare postridnamentodi prodoreo el

glore sara il elen-
gagementalinterno della commu-

E sul anadede!
Creator oppure si pud costruire un

Titys, raccontal e Doesn't Mat

ter, al secolo Daniele Selvitella,
3renne di Casale Monderrato, quasi
so0 video realizzatie clire un milio-
ne diizcritti sulcanale YouTube. fn-
Tanto simoltiplicano le beand-series:
1 The jackal hanno giraw per Msc
Croclere e per Carrefour, | Minimad
perCaffi Santos, Casa Surace per Au-
Ticchio e Carpisa,i Pantellasper Sme-
maranda, Gordon per Fonzies, parsi-

nol i emiata Dittaper Crad,
Epoicélibridazionetra rateety ge-
neralista con Fabio Bovazziche agpl-
taliancarin Magalli per Wike. Sispe-
Timentaanche in lngica

smuove. Limportante ¢ -
spetrare il tono di voce del creator in
modoche Isuo pubblico sl dirovis,
afferma Assen Diakovski, Ceo della
media company Studiog .

I Ie3lia oggi & contano ben 15
youtuber con olire un milione di
Iseric e addirittura 650 con pil dl
1oomila. Sono ivolt pii notd. Ma die-
tradi lorn si consalida un ico

italkana attiva nel sertore del multi-
channel-network di YouTube. «kEn-
o fineannostimiamod) superarel
2 miliardi con 20 milion wa iscrifd
YouTube ¢ allowersocial Enegliul-
timidodict mesiabbiamo distribuite
amillere di eurodi deav pubblicitan
i creator e aghieditori nostr partner
su YouTubes, precisa Materia.

Manonc'é solo YouTube, Perché
nmuovi ambienti digitali stanno striz-
7ando I'occhinalla feen-generation.
Tra questd la camerd company
snapchat, in competbzone ool social
Fotografico Instagram e con fa sua
neonata [GTY, Glischermi sipopola-
no di Facebook farnous sul social di
casa Fuckerberg. E poi cisono i mu-
ser sull'app musicalerivalazions del-
Panno Musical ly. Urf esgessione per
gliunder 15: tra ke muser disuccessn
ceSara DIStureo che sala negli ult-
mi mesi ha wiplicato da joomila a
Foomikisuel follower.

11 fenomeno ¢ globale: ke due ge-
melle di Stoccardn Lisa&Lena sono
seguite de 30 milioni di follower su
Musically, «Un termpo i brand imve-
stiva sul web solo perché i passiggiin
v costzavanao tanto, oggila scelta & le-
garadaUn INteresse piil strrirato,
afferma Janet e Nardis. fondaricee
direnrice aristca del Roma Web
Fest laveirinade! prodotilindipen-

movimento, Sono Bmila gli youtu-
ber nostrani con pin di mille fscritt.
wggisi stimacheVouTubesiainlta-
lia il quarto canale peraseolt inprime
time, a ridossodelle ammirsplie Rai
eMed| Rl ol crescita so-

formmd: & 1l caso degll Actual con ke
Red Bull Soapbox Race. «Ogglsipud

noenomnie afferma Andrea Mareria,
acapod Greater Fool Media, scaleup

denti cherasc in progr

ma allaCase del Cinema di Roma dal
28 al 30 novemnbre ¢ promossa con
Rai e Sley. Per De Nardis siame di
tronge ad unanuova eradell"audiovi-
sivo. oS gperamenta dipii, mail pro-
dottn risulta efficace solo se nasce
dalka creativitadi chilo sta ideandos,
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I PROTAGONISTI

THE SHOW

Comunicara ai giovanissmi
limportanzadei'uso del
preservativo, Durex ha coinvaltoil
duodei The Show (AlessioStiglano
e Alessandra Tenace). Con
#Facciamoloburexilvideo
realizzato da Show Real col team
MBA diMediaCarn ha registrato su
3,6 milion divens.

.marketing

EHILEUS, LASABRIGAMER

Alleanze anline: nasce su
YouTubeilteens marketing
team di Fanta. Dopo aver preso
possesso degli uffic del brand,
icreator hanno deciso di
laverare insieme per trovare
un'idea wincente. Obiettivo:
realizzare i video pid
divartenta disampre sui social.

DANIELE DOESNT MATTER

Anche un nuavo prodatto d|
cereali peria colazione pud essere
weicolato grazie al video diun
creator. Cosl & stato fatte per Lion
di Nestlé, intercettando con
Daniele Doesn't Matter il target
13-24 anni. Mel video unacacciaal
tesorourbana perle strade di
Milano.

SIGNOR FRANZ

Diprafessione é videomaker:
nensolo unboxingoviogin
viaggio,maanche video cormicie
tutarisl. |l Signor Franz,
paeudonimo di Francesco Galat),
canta 77mila followerau
Instagram e 134mila iscrittial
canaledi YouTube. Haafflancato
Ascani suUniCredit Buddybank.

VALERIA BARRECA

MICOLE HUSEL

Promu 0con Lenazze delk Ina dei tutorial
glismartphone. Filmis now &l pia suUl Deauty & notacome
grande networkdi inf fone Kissandmak ats

cinematografica inltalia o trai primi
trentaalmeondo suYouTube: s
canali con 4omilavides per 4 milieni
diiscritt e 20 milioni di viewsal
mase. Intanti recansisconai
prodottiin uscitaal cinema, tracu
lemikanavaleriaBarraca.

scguite da mezzo milione di
utenti.E digital ambassador di
Greater FoolMediae dag anri
produce unc dei canaii pil saguiti
i italia sul makeup. Tral brandsd
content realizzat o sono video
per LG Nokla, L'Oreal,




