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Il giro d’affari
dei creator

vale 1 miliardo
Colletti e Grattagliano

[Jascesa della creator economy
genera affari per un miliardo

Giampaolo Colletti
Fabio Grattagliano

Ila fine tutti noi
entreremo a far
partedell’econo-
mia dei creator».
Cosihadichiara-

to Naval Ravikant, investitore india-
no-americano, presidenteedexCeodi
AngelList, piattaforma per startup e
businessangel cherappresentail ter-
mometro dell’innovazione statuni-
tense. Unaprevisione che si égiarea-
lizzata perchélapervasivitadellacre-
atoreconomy lasi coglie nei numeri.
Secondo l'ultimo report di Statista il
mercatomondiale oggisiattestaai4
miliardi di dollari. Ma ¢ unacifra cal-
colataalribasso perché nontiene con-
to di una filiera allargata legata al
comparto dell’audiovisivo e che ab-
bracciaagenziee case di produzione.
Con I'indotto il rapporto NeoReach
arrivaadefinire unmercato comples-
sivoaggregatodella content creation
paria 104 miliardi di dollari.

Dalla nuovaeconormiaaisuoipro-
tagonisti: alivellomondiale sicontano
oltre somilioni dicreator attivi, dicui
almeno 2 milioni definibili come pro-
fessionisti. Ad oggi il 46% che ha co-
struitolapropriaaudience negli ulti-
mi quattro anni guadagna in media
pitidi 2omiladollariannui. InItaliail
dato & difficile da delineare. Per OBE
(Osservatorio Branded Entertain-
ment) nel 2020 solo il mercato dei
contenuti delleaziende siattestavaa
600 milioni di euro. Cosi la creator
economy potrebbe spingersi fino a
superare il miliardo di euro conuna
crescita del +20-25% anno su anno,
considerando anche I'area dell'in-
fluencer marketing e la monetizza-
zione sulle piattaforme. Danoiicrea-
tor sono 3somila, ma si arriva a
450mila figure coinvolte se conside-
riamo anche chi opera nel settore a
supporto deicreator stessi. Unriflesso
dell’alleanza sempre pill strutturata
tra brand e creator. Secondo Onim

(Osservatorio nazionale influencer
marketing)abbiamounamediadiol-
tre 2omila post sponsorizzatial mese.
Undato che monetizzato per UPAtoc-
ca272milioni dieuro. «Ilcontenuto¢
dasempre elementoessenziale diIn-
ternet e dei social, principale stru-
mento perattirarel'attenzione, creare
dialogo erelazioni. Questa rilevanza
ha dato crescente peso a chi questi
contenutiliproduce, facendolidiven-
tare veri e propri riferimenti per
network pilampi. Unacrescitadiper-
cezione che oggi li ha resi molto pilt
che semplici creatori, ovvero figure
capaci dimuovereall’azione, dicondi-
zionare. Seacidaggiungiamol'evolu-
zione delle piattaforme, 'immunita
degli utentialle comunicazioni com-
merciali elaspintaversolapolarizza-
zione utilith-intrattenimentoé facile
capire perché oggisivivaunasortadi
eradel creator», afferma Matteo Po-
gliani, fondatore di Onim. Oggilacre-
atoreconomy intercettaaltre dinami-
chedimonetizzazione, conlaretribu-
zione per chi crea contenuti diimpatto
tramite YouTube, TikTok o Twitch.
«Oggisonoicreatoradelineareleca-
ratteristiche deicanali,itrend epersi-
no a modificare la user experience.
Basti pensare all’affermarsi di canali
sempre piu creator-oriented come
TikTok e Twitch o all’arrivo dei
paywall come Patreon o Onlyfans,
piattaforme che permettonoaicreator
di trovare fonti dirette di remunera-
zione senzadipendere dalle collabo-
razioniconibrand, fondamentalima
non pill totalizzanti», dice Pogliani.
Maquellochestaavvenendo&una
moltiplicazione dibusinesschevaol-
trelamediazione deglischermi. Per-
ché questi professionisti siposiziona-
noinunamodalita multipiattaforma,
arrivandoaintercettare nuove tribu di
utenti. «Il ruolo che molti di questi
creator hanno sullaloro fanbase au-
menta ulteriormente le occasioni di
monetizzare traprodottie merchan-
dising, capsule collection e presenze
inmediadiversicomelatv. Uncorto-

circuito chelapandemiahaaccelera-
to», conclude Pogliani.
Lacrescitaesponenzialeé ascrivi-
bilealockdown erestrizioni,conl'ap-
prodoinevitabile anarrazioniinrete.
«La pandemia ha accelerato questo
nuovo posizionamento, creandouna
ricollocazione ancora piu centrale di
queste figure, che prendonoquote di
mercatoa tuttiperché intercettanoun
nuovomododi fruirel'intrattenimen-
to.Difattorappresentanoil nuovoCa-
roseilo, manonsipuo parlare dimass
market perché il brand deve sapere
chepuntandosui creator deveandare
necessariamente su nicchie divalore
perchélaforzaeénell’aggregazione di
community. L'investimento perode-
ve prevedere l'allocazione di risorse
economiche per fareun’efficace con-
tentstrategy», spiega Luca Leoni, Ceo
di Show Reel Factory, realta nata nel
2007echeoggicontazodipendentie
36talentiin esclusiva perunfatturato
di4,7milionidieuroeunprevisionale
dicrescitadel +35%. Show Reel Media
Group édapoconellanuovasededel
quartiere milanese Bovisa,inunhub
creativodiLsoometri. «Laformazio-
neépurtroppoancorataamodellitra-
dizionali, manonesisteil creator che
parlaatuttioil testimonial trasversale
diunavoltaperché oggisilavorasem-
pre per segmenti. In realta formati,
linguaggi e relazionisono cambiatie
quindibisognaavere professionistie
societa cherappresentino questaevo-
luzione», precisa Leoni. Ancora una
voltala partitasigiocasulnecessario
reskilling diunmercato trainato dal-
l’esperienza dell'utente.

D RIPRODUZIONE RISERVATA

Filiere digitali. In Italia i talenti che producono contenuti per le diverse piattaforme sono 350mila
Nel mondo il business & di oltre 100 miliardi di dollari, con un guadagno medio di 20mila dollaria testa
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Superficie 38 %
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I mille schermi dei creator
Laviaitaliana alla creator economy
passa da una pluralita di profili consoli-
dati o emergenti, da un mosaico di temi
affrontati, da una differenziazione di
piattaforme presidiate, Tra questi(da
sinistra a destra): il duo diventato
fenomeno di intrattenimento di punta
per i pil giovani Me contro Te; llirriveren-
te narrazione dei The Jackal; le vicende
familiari dei Pozzolis: il racconto del fare
meneghino col Milanese Imbruttito (in
uscita al cinema con Mollo tutto e apro
un chiringuito); il contrasto alle discrimi-
nazioni con Raissa & Momo, che da star
di TikTok sono in libreria con *Di mondi
diversi e anime affini” edito da De
Agostini; il progetto editoriale digitale di
Sofia Viscardi con Venti (in foto con
Irene Graziosi e Lorenzo Luporini),
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