BRANDED CONTENT
Battaglia degli schermi

['eta adulta dei video sul web,
parte la caccia al nuovi creator

Pil1 scrittura, pill creativita, pit qualita: I'effetto vetrina e la ricerca di views cominciano a contare meno
Cosi le aziende scommettono sulla generazione di nuovi professionisti in grado di diventare testimonial in pixel

acuradi
Giampaolo Colletti

lgrande accusatore diventa sal-
vatore. Cosila BBC ha commen-
tato, inmodo neanche tanto ve-
lato, lanotizia della settimana:il
colossoNetflix - messo sulban-
co degli imputati per la rivolu-
zione dei consumi che sta contri-
buendo, secondo alcuni analistie tra
questi Steven Spielberg, al crollodel
canale cinematografico —hadeciso
diinvestire in una sala d’essai, pe-
raltro una delle piti famose d’Ameri-
¢a,’'ultima a schermo singolorima-
staaNew York. Sitrattadella Paris,
chiusa nell’estate di quest’anno ¢
inaugurata 71 anni fa dalla leggen-
daria Marlene Dietrich in persona
col taglio del nastro. «Spero che
Netflix possa costruire tanti bei ci-
nema in ogni singola cittad del mon-
do. Cosidimostreranno di dedicarsi
davvero all’intrattenimento sul
grande schermo», avevadichiarato
ainizio anno I'attrice britannica Til-
da Swinton, giainterprete della se-
rie Okja per Netflix. Ela primavolta
cheil gigante del video in streaming
chiude un contratto di locazione a
lungo termine per proiettare i suoi
film. Cosil’iconico teatro diventera
sede di eventi speciali Netflix, ha di-
chiarato I’azienda su Twitter.

Dai grandi schermi immersivi a
quelli miniaturizzati di smartphone
etablet: il videoribadiscela sua cen-
tralita nel racconto, nell’interazio-
ne, nella relazione, nel coinvolgi-
mento di pubblici sempre pit con-
nessi e distratti. Un video che vive
oggi prevalentemente in mobilita.
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Lo certifica anche il recentissimo
Mobility Reportdi Ericsson. La pre-
visione & una crescita del traffico da-
timedio per smartphone che passe-
ra dagli attuali 7,2 GB mensili a 24
GB entro la fine del 2025. Un boom
guidato dai nuovi comportamenti
dei consumatori: tra questi la frui-
zione distreaming in realta virtuale.
Il consumo di video da mobile au-
mentera del +30% subase annuanei
prossimisei anni e rappresenterail
76%di tuttoil traffico damobile,in-
crementandosidiben 16 puntiper-
centuali rispetto a quello attuale.
Secondoiricercatorila crescita del
consumo di video & dovuta ad una
maggiore presenza online, alla cre-
scita dei servizi di streaming, alla
migliore risoluzione degli schermi
dei dispositivi.

Nuovi testimonial sugli schermi

Si moltiplicano cosi anche per i
brand campagne dedicate e video-
centriche: si tratta di prodottilong-
form per pubblici verticali, video
snacksuTik Tok perla generazione
Z, formati sottotitolati per le piatta-
forme social. «Anche in Italia il vi-
deo online sta vivendo una sua
espansione che tocca tutte le fasce
della popolazione e non e soltanto
ascrivibile ad unfenomeno giovani-
le. L’abitudine di usare streaming si
appoggia sugli schermi derivati ed
é diventata pratica quotidiana di
consumo. Difatto il monitor accom-
pagna tuttiinostririti quotidiani»,
afferma Alberto Marinelli, direttore
deldipartimento dicomunicazione
ericercasociale all'Universita La Sa-
pienza e autore di “Television(s)”,

edito da Guerini e Associati. Per i
brand cambiano le dinamiche di
coinvolgimento dei pubblici, oggi
pitiesposti ad uno stream costante,
ma anche pit1 impegnati, consape-
voli, alfabetizzati. «Le aziende in-
tercettano sul loro percorso quelli
che una volta avremmo chiamato
youtuber e che oggi si professiona-
lizzano, diventando creatoridi con-
tenuti pit evoluti. Complicelarela-
zionalita che passa daisocial stiamo
assistendoaunaibridazione cheri-
formula il concetto pubblicitario:
per il brand non & solo un posiziona-
mento riprodotto nello storytelling,
ma ’'assunzione di una visione, di
una identita, di una personalita.
L’esperienzad'acquisto diventauna
conseguenza diun percorso», preci-
sa Marinelli.

Prodotti ripensati con testimo-
nial piti credibili, autentici, legatial-
lascrittura e non solo all’effetto ve-
trina. «Mala verita e che & complica-
tofar comprendere alle aziendeea
tuttalafiliera che gestisceil budget
della comunicazione chel’affezione
del pubblico & proporzionalmente
inversaalla cura con cui viene mes-
soinevidenzaun prodotto. La ten-
denza é ancora quelladiassoggetta-



relacreativita alle esigenze di ven-
dita e il pericolo & quello di vedere
sempre di pit1 prodotti similia spot,
invece di storie drammaturgica-
mente coinvolgenti», dice Janet De
Nardis, direttrice artistica del Digi-
tal Media Fest,in programma a Ro-
ma da ieri e fino a domenica 1° di-
cembre. Decine di tavole rotonde e
proiezionidi opere inedite centrate
sul prodotto web-seriale trala Casa
del Cinema e I'Universita La Sapien-
za. Tra queste anche la premiazione
deglioscar delvideo storytelling Te-
letopi, contest giuntoal dodicesimo
anno. Impatto sociale, politiche di
inclusione, progetti di attenzione
all’ambiente e alla comunita: rac-
contano una nuova stagione di co-
raggio e impegno i migliori progetti
divideonarrazioneinrete per que-
sto 2019. «In questo momento la
sperimentazione piu interessante
viene realizzata da personaggi come
Le coliche o gli Actual, che creano
una serialitd senza schemi. Tra le
web-serie pit1 divertenti e ben scrit-
te ¢'e un prodotto come Educazione
cinica. Inoltre negli ultimianni sono
natianche tantilavori dedicati al so-
cialeoall’educazione culturale, co-
me la Trilogia della Memoria pro-
dotta dalla Treccani o Involontaria,
realizzata da Officine Buone, Fon-
dazione Cariplo e MTV. Dallospotal
messaggio emozionale, coinvolgen-
te, autentico. «Cosi i testimonial di-
ventano portatori di valori e in fon-
do inuovibrand ambassador», con-
clude De Nardis.
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I sussurri su YouTube

Inun mondo che gridain modo
indistinto, c'é chi si distingue
sussurrando. Nel video online
cresce latendenzadel videoin
ASMR. Il termine & un acronimo
coniato nel 2010, conun
riferimento esplicito al
rilassamento. Anche Casa.it,
portale di annunciimmobiliariin
vendita e in affitto, ha scelto di
raccontarsi usando questo nuovo
linguaggio che iniziaa far breccia
trai giovanissimi. Il video della
campagna é stato realizzato con
Fairy ASMR, seguita su YouTube
daoltre centoventimila iscritti
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Video snack su Tik Tok
Raccontare uno dei capolavori di
Klimt di ritorno al museo
solleticando I'attenzione della
Generazione Z e puntando su
TikTok. Cosi la Galleria nazionale
d'arte moderna e contemporanea
ha salutatoil ritorno dell'opera“Le
tre eta di Gustav Klimt", esposta
dopo sei mesi di prestitoin
Giappone. Con questo video la
galleria ha inaugurato il nuovo
account sulla piattaformainvoga
trai giovanissimi. Nei dodici
secondi musicali diretti da
Lorenzo Quagliozzi l'arrivo

e l'allestimento dell'opera

Web serie su Instagram

Come & cambiato 'amore con
I'avvento dei social? Quali
trasformazioni sentimentali ha
messo inmoto l'uso delle
piattaforme digitali? Dalle vecchie
lettere romantiche alle chat con
emoticon su WhatsApp, dalle
segreterie telefoniche diun tempo
alle videochiamate stile selfie: su
tutto cid siincentra Instalovers, |la
prima serie italiana pensata e
realizzata per Instagram con i volti
piti noti del social fotografico di
casa Zuckerberg. Gli utenti
possono interagire in modo diretto
conun blog, una web tv e i social




