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PARLA IL PRESIDENTE DEL CONSORZIO

«Lo spot non basta pit,
il Parmigiano Reggiano
diventa un film»

Eiltempodelle storieautentiche, coinvolgenti, espanse.
Storie che surfano sulle varie piattaforme. Storie plurali
cheraccontanononsolo prodotti, mavalorie comunita,
E quanto emerge dalla nuovacampagna di Parmigiano
Reggiano, lanciata in questigiorni e cheaccompagnera
il consumatore finoa febbraio 2022. «Abbiamo cosi
tante storieda raccontare che lacomunicazionenonci
basta pit. Infondo Parmigiano Reggiano rappresenta
piudiunformaggioe non pud essere propostocon
un’attivith tradizionale: abbiamo unabrand awarness
chearrivaal 99.7% e dietro'acquistodel prodottoc’e
un’impalcatura valoriale che nonsiriesce araccontare
soloconlospot. Eccoperché abbiamo promossouna
campagna molto pilicompleta perun target pitt
ampio», racconta Nicola Bertinelli, presidente del
Consorzio Parmigiano Reggiano.

Valori, oltre il prodotto. Nasce cosi “Gli Amigos”, il
mediometraggio di Paolo Genovese, registae
sceneggiatore, gia vincitore del David di Donatello.
Un viaggio nel territorio di origine e produzione del
Parmigiano Reggiano che si esplicita conuna scuola
di cucina e una gara per aggiudicarsi uno stage nel
ristorante dello chef pluristellato Massimo Bottura.
Lasfida per tutti ¢ utilizzare in ogniricetta il
Parmigiano Reggiano. L'investimento superai4
milioni di euro e vede una pianificazione articolatae
multimediale, «L'anno scorso abbiamolanciato
Scaglie.it, un portale che raccontai valori e il territorio
di produzione, mentre quest’anno siamo andati oltre
con questo mediometraggio. Un’esperienza
innovativa nel mondo dei prodotti Dop perché éla
prima volta che si utilizza il cinema come strumento
di comunicazione integratoalla Tv. Unoperazione di
produzione e pianificazione che nessunamarcaha
provato fino ad ora», precisa Bertinelli.

Progetto multipiattaforma. Il film & stato trasmesso
inprimavisione tvsabato18 settembresuRai1e
rilanciato su Parmigianoreggiano.it. Dal film sono
estratti sei spotin programmazione da oggi sulle reti

Rai, Mediaset e La7. Ma il progetto coinvolge 250 Paesi
nel mondo. Obiettivo: intercettare quella comunita
trasversale di consumatori internazionali che sceglie
Parmigiano Reggiano per raccontare come dietroal
prodotto cisiano 300 caseifici, 2.600 allevamenti,
somila persone chelavorano per trasformare il latte
nelformaggio. Tra tradizione e innovazione, tra
territorio e internazionalita. «Ben il 46% del
Parmigiano Reggiano viene esportato e nell'ultimo
anno e esplosoil consumo, facendoci registrare +8%in
Italia e +129 all’estero. Ci siamo interrogati su questa
crescitaela risposta per noié legataal riconoscimento
versoil valore del prodotto come emblema di salute e
sostenibilita». Cosila narrazione adotta gli stilemi
coinvolgenti e vincenti del percorso atappe, nel tempo
dell’attenzione parcellizzata, Ne & convinto Bertinelli:
«Oggiil consumatore vuole conoscere cosa c’é dietro
¢io cheacquista. Questo elemento conta quantoil
prezzoadeguato ela genuinita del prodotto. Cambia
quindianche per noilarelazioneconipartnercheda
sempre ci accompagnano in questo viaggio
nell’eccellenza: siamoil consorzio dei produttori di
formaggio — e contiamoben 307 caseifici consorziati —
maad esempioabbiamo deliberatoFinvestimento di
15 milioni di euro damettere a disposizione degli
allevatori. Le sfide contemporanee si vincono insieme
puntando sul gioco di squadra, sulle alleanze. Tutto
questo significa essere comunita».

—G.Coll.
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