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L’alba degli Nft,
brand sempre
piu intangibili

Colletti e Grattagliano —apag 19

Unicl, virtuali e da collezione:
brand sempre piu intangibili

’alba degli Nft. Comincia a diffondersi la sperimentazione dei «Non fungible tokens» anche
per le marche: il 40% dei marketing manager americani guarda al target dei consumatori-collezionisti

wanta rivala a2 ol

e VT4 VIFQI€ € du-
lontanale speculazionisulsuotraslo-
co dal Barcellona al Paris Saint Ger-
main. Con questo tweet il calciatore
argentino ha presentato Messiverse,
unacollezione esclusivadicrypto-arte
a lui dedicata in formato NFT, ossia
NonFungible Tokens. Difattositratta
dioggetti digitalibasatisublockchain
e che consentono ai collezionisti di
possedereartefatti unicie di quantita
limitata che crescono di valore attra-
versoun processodiofferta. lItweeté
statoaccompagnatodallinkdell’asta
milionaria per l'acquisto di queste
operedisegnate daquel geniodiBos-
sLogic, gianotoperleillustrazionide-
gli Avengers e dei Marvel’s Studios.

Giampaolo Colletti

Fabio Grattagliano
arte é comeil cal-
cio. Eterna». Un
recentecinguettio
di Leo Messi di-

L'albadegliNFT ,

Tutti pazzi per questo nuovo mercato
virtuale, protetto,amplificatodal digi-
taleerilanciatodai social. Equantoha
scritto AviDansu Forbes.Chiaril pez-
zosindal titolo: «GliNFT rimodellano
ilmarketingdeibrandinquestanuova
era legata all’economia dei creator».
«Per pil1 di un secolo le marche sono
statiamplificate attraversoimass me-
dia: prima le riviste, poilaradio e suc-
cessivamente la pubblicita televisiva.
Oggiinveceibrandstannoaffrontando
unnuovoconsumismodigitale:inque-
stomodelloemergenteicreatoricapo-
volgono il marketing tradizionale e i
mercati, riuscendoadisintermediarlie
creandonuovecomunita. GliNFT stan-
no puntando sull’abbondanza dipro-

prietaintellettuali, essenziali per vince-
re nell'economia postmoderna», ha
scrittoDan. SecondounaricercadiAd-
week-Harris Pollil 40% dei marketing
manageramericanioggi¢interessato
agli NFT come potenziale modello di
business. Mailmercatoéadappannag-
gio dei millennial perché sonoloroad
averemaggioridisponibilitaadinvesti-
re.Traquesticisonoi collezionisti, di-
sposti a spendere in media fino a
100.000dollariper ognicreazione. Per-
ché si tratta di oggetti da collezione,
avatar, scarpeemanufattivari, maan-
chemusica, videoocontenutisocial: ha
fatto il giro del mondo la notizia del
tweet di Jack Dorsey, fondatore della
piattaformadimicro-blogging,cheha
vendutoilsuoprimocontenutoinNFT
peroltre 2,9 milioni di dollari. Intanto
neipriminovemesidell’annolapiatta-
formadiblockchain TopShothaelabo-
rato oltre 230 milioni di transazioni,
con una crescita del +20% rispetto al
2020.«Maédifficile misurareilmerca-
todegliNFT potenziale oattuale. Sap-
piamochevengonoscambiatiadecine
di milioni di euro, ma il mercato e in
pienabollaspeculativa. MagliNFT di-
venterannolostandardpervenderedi-
ritti di sfruttamento di idee e opere al
dettaglio, sostituendo progressiva-
mentelealtre forme scritte dicessione,
incluse quelle notarili. Illimite @ attual-
mentenormativoe corporativo: alcune
cessioniperleggenon possonoessere
fatte con NFT», affermaFaustoSpoto,
professore associatoal Dipartimentodi
Informaticadell’'UniversitadiVerona.
Storytelling peril brand

Siva cosioltre il business per scrive-
reunastorianuova. «DifattogliNFT
sono iconografici: permettono di
raccontare tramite simbologie la

storia dell'uomo, un po’ come ¢ av-
venuto con le pitture rupestri nelle
caverne. Oggi questa tecnologia ci
aiutanellanarrazioneinunasortadi
memoria_storica contemporanea.
Gli NFT di fatto rappresentano un
pezzo unico legato alla storiadiun
grande marchio. Esserci sin da subi-
tosignificadiventare pionieri», rac-
conta Enrico Branchetti, co-fonda-
tore e Ceo di Elysium Bridge, una
delle primerealtaal mondoascom-
mettere sugii NFT per declinare io
storytelling emozionale diunbrand.
Questa nuovapiattaforma¢ collega-
taad unaserie dieventie diaste fisi-
che. «Gli NFT peribrand sono una
forma di vendita dei diritti sui loro
prodotti. Questa opportunitarende
liquido un mercato che prima era
chiuso ed elitario, democratizzan-
dolo di fatto. Il rischio & legato alla
scarsa conoscenza degli strumenti
tecnici da parte del pubblico, che puo
essere spintoacomprare NFT anche
su blockchain inaffidabili. Un altro
rischio ¢ la poca comprensione di
cosa si compra: diritti di sfrutta-
mento di idee e prodotti, molto pil1
raramente il prodotto fisico stesso»,
precisa Spoto. Ancora una volta la
partitasi giochera sulla consapevo-
lezza dell’'utente-collezionista, a
patto che vengano messe da parte
speculazioni di ogni sorta.
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PAROLA CHIAVE
#NFT

GliNFT (Non Fungible Tokens)
sono oggetti digitali basati su
blockchain che consentono ai
collezionisti di possedere
artefatti unicie di quantita
limitata che cresconodivalore

attraversoun processodi
offerta. Alivello internazionale
nonvié consenso siasulla
naturagiuridica sia sullaloro
regolamentazione.

7 e : Mt '.;:- - -' ;
Arte e calcio. Messiverse & una collezione di crypto-arte dedicata al calciatore
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